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 سوابق  تحصیلی

 

 مقطع رشته دانشگاه شروع اتمام معدل

05.61  6161  کارشناسی ارشد آمار ریاضی علامه طباطبایی تهران 6161 

المللی امام خمینیبین 6136 6161 61061  کارشناسی آمار و کاربردها 

 

 کارشناسی ارشدی سوابق دوره

 09-01دانشجویی آمار دانشگاه علامه طباطبایی تهران در سال -دبیر انجمن علمی 

  09دانشجویی دانشگاه علامه طباطبایی تهران در حوزه کارآفرینی در سال -های علمیدوم انجمننفر 

 استاد راهنما: دکتر"داری رتبهگیری از مجموعهآزمون علامت با استفاده از نمونه"نامه دوره کارشناسی ارشد: پایان( 

 الهی(نادر نعمت

 علامه طباطبایی تهرانی اقتصاد دانشگاه ی پژوهشی دانشکدهعضو هسته 

 59 همکاری و شرکت در سمینار تخصصی آمار ناپارامتری در دانشگاه علامه طباطبایی تهران در اردیبهشت 

 کارشناسیی سوابق دوره

  دانشگاه  80رتبه اول دانشجویان آمار ورودی 
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  09در سال مقام پنجم انفرادی مسابقات دانشجویی آمار در کنفرانس آمار دانشگاه رازی کرمانشاه 

 افزار پروژه دوره کارشناسی: رگرسیون خطی ساده با استفاده از نرمSAS)استاد راهنما: دکتر مهدی روزبه( 

  02مار ایران از سال آعضویت در انجمن 

 

 پژوهشی و مقالاتسوابق 

 

  بینی نرخ رسمی ارز در ایران با استفاده از مدل خودرگرسیونی پیش"مقالهARIMA ای و های مداخلههمراه با عامل

 6شماره  6931اقتصاد و تجارت نوین سال دوازدهم بهار در  "مقایسه آن با مدل گام تصادفی

  راهبردها، رویکردها و اهداف شهرداری تهران در سال "همکاری با امور فرهنگی شهرداری تهران در پروژه بررسی

01" 

 

 سوابق کاری

 

 شرکت موقعیت شغلی زمینه فعالیت شرکت شروع اتمام نوع همکاری

6161/.6/6 مشغول به کار امریه های کارشناس حساب سازمان دولتی 

ایملی منطقه  

سازمان برنامه و 

 بودجه

(6161ای)سال صورت پروژههمکاری به پاره وقت کارشناس تحقیقات  تحقیقات بازار و تبلیغات 

 بازار

 نوآ)داروگ بین الملل(

16/61/6161 تمام وقت  6/1/6161 فناوری اطلاعات و  

 ارتباطات

کارشناس تحقیقات 

 بازار

 مبناتلکام

6/6161/.1 تمام وقت  6/1/4616 حقیقات بازار و تبلیغاتت  گر و مشاور تحلیل 

 آماری

 تحقیقات بازار امروز 
emrc 

6/1/6161 مشغول به کار پاره وقت دانشگاه علامه  تدریس  دانشگاه 

 طباطبایی

 

 دیگر سوابق کاری

  افزار آموزش نرم"مدرس کارگاهR" 01ی اقتصاد دانشگاه علامه طباطبایی تهران در آذر در دانشکده 

  افزار تحلیل آماری مقدماتی و پیشرفته با نرم"مدرس کارگاهSPSS" شناسی دانشگاه ی ادبیات و زباندر دانشکده

 01تهران در بهمن  علامه طباطبایی

http://ensani.ir/fa/article/journal-number/42023/%D8%A7%D9%82%D8%AA%D8%B5%D8%A7%D8%AF-%D9%88-%D8%AA%D8%AC%D8%A7%D8%B1%D8%AA-%D9%86%D9%88%DB%8C%D9%86-%D8%B3%D8%A7%D9%84-%D8%AF%D9%88%D8%A7%D8%B2%D8%AF%D9%87%D9%85-%D8%A8%D9%87%D8%A7%D8%B1-1396-%D8%B4%D9%85%D8%A7%D8%B1%D9%87-1


  افزار تحلیل آماری با نرم"مدرس کارگاهSPSS" 01ی اقتصاد دانشگاه علامه طباطبایی تهران در اسفند در دانشکده 

  افزار آشنایی با نرم"سخنرانی در هفته پژوهش  پیرامونSPSS" ی اقتصاد دانشگاه علامه طباطبایی تهران در دانشکده

 01در آذر 

  افزار نرمهای سری زمانی در تحلیل"پژوهش  پیرامون سخنرانی در هفتهR" ی اقتصاد دانشگاه علامه در دانشکده

 09طباطبایی تهران در آذر 

 وبسایت تخصصی انجام تحلیل آماری و پژوهش  همکاری درchistat.com  01از سال 

 وبسایت خدمات دیجیتال مارکتینگ  همکاری درucibl.ir   09از سال  

 

 

 هاها و گواهینامهتواناییها، مهارت

 

 (انجام تحقیقات بازاریابیMarketing Research ) کمی و کیفی 

 های تهیه گزارشRetail Audit در تحقیقات بازاریابی 

 افزارهای با استفاده از نرم آماری یهای مقدماتی و پیشرفتهانجام تحلیلSPSS, AMOS, R, SAS 

 های یادگیری ماشین و داده کاوی و بکارگیری آن ها در آَشنایی با الگوریتمPython & R & SQL Server 

 افزارهای ها در نرمکارگیری آنهای اقتصادسنجی و بهمدلEviews, R 

 و تبلیغات و برندینگ های بازاریابیآشنایی با استراتژی 

 Marketing Plan 

 دیجیتال مارکتینگ 

 گانه های هفتمهارتICDL 

 Excel Pro (PivotTable, ChartTable,…) 

 تایپ در لاتک (Latex) 

 های علوم انسانی، آمار و ...افزارهای آماری برای رشتهتدریس دروس و نرم 

 تسلط به زبان انگلیسی در ترجمه و درک مطلب 

 گردد.میباشد که حضورا تقدیم های فوق با ارائه مدرک معتبر میتمامی مهارت

 



 های موردعلاقهزمینه

 

 ( تحقیقات بازاریابیMarketing Research) 

 ( داده کاویData Mining)  

 ( هوش تجاریBusiness Intelligence) 

 (هوش مصنوعی و یادگیری ماشینArtificial Intelligence & Machin Learning) 

 های سری زمانی، رگرسیونی و پانل دیتا(اقتصادسنجی )مدل 

 ( بازاریابی دیجیتالDigital Marketing) 

 مدیریت بازاریابی، تبلیغات و برندینگ 


